青教公寓空调招标文件
招标书编号：NJMU-20140815YQ
          公司：

我校拟采购一批空调（具体配置要求见附件）。现发出邀请招标文书，凡符合招标书要求的厂商均可按要求填写招标文件，参与投标。投标有关内容如下：

1、 标的简要说明
第一包：1.5P冷暖定速分体式壁挂机          160台
1、投标单位必须有独立法人资格要求并响应本次招标配置、技术参数要求（见附件）
2、付款方式：中标价小于等于20万人民币的设备，货到验收合格
后付全款；中标价大于20万人民币的设备，货到验收合格
后付90%，验收合格一年后支付10%。
3、报价方式：人民币报价。
二、 标书要求

1、标书一式四份，正本一份、副本三份。

2、标书内容：
（1）公司具有法人资格。符合参加本次招标的投标人资格声明。
（2）公司情况介绍、经营许可证（产品生产许可证）、税务登记证书、法人授权投标人证明、原厂制造证明。
(3）报价（含运输、安装、调试费）一览表
(4）技术要求响应表。
（5）设备详细配置、价格及产地；保价含运输、安装、调试费以及操作系统等全部费用，报价表中的配置要求为基本要求，投标的配置需高于或等于配置表中的要求，报价采用一次性报价

（6）服务（包括售后）承诺及最快交货期，近两年标的物在江苏省内高校的用户名单
3、投标文件须密封并在封口加盖公章

三、评标方式

招标人在对投标人的实力、信誉、价格、业绩及服务等综合因素进行综合评定的情况下确定中标人。对未中标人，招标小组将不作任何解释。
本项目采用综合打分法，总分为100分，按评审后得分由高到低顺序排列，得分相同的，按投标报价由低到高顺序排列，得分且投标报价相同的，按技术指标优劣顺序排列，具体打分办法如下： 

( 一 ) 价格分 ( 45分)。 价格分采用低价优先法计算，即满足招标文件要求且报价最低的供应商报价为评标基准价，其价格分为满分45分，其它投标人的价格分统一按照以下公式计算：投标报价得分=(最低报价/该投标人的投标报价)×45分。
( 二 ) 响应情况 ( 32分)。 评委会根据投标单位的投标文件中《技术要求响应表》、产品响应情况、有关资料及质量保证说明等情况打分。 
2.1 ) 基本响应 ( 8分)。投标产品满足招标文件主要技术指标、参数要求的得4分，在此基础上进行正负偏离的加减分，有一个正偏离加1分，加分不超过4分；有一个负偏离减1分，减分不超过4分。 
2.2 ) 能效比 ( 6分)。根据各投标人所投产品能效比值最高的得6分。其次的得4分，第三的得2分，其它不得分。能效比以投标人提供的2012年以来所投机型的检测报告（国家认可的相关部门出具的检测报告）数据为准，检测结果若为区间值则以其平均值为准。未提供检测报告的此项不得分。
2.3 ) 室内机噪音 ( 3分)。根据各投标人所投产品室内机运行噪音最小的得3分，其次的得2分，第三的得1分，其他的不得分。室内机运行噪音投标人提供的2012年以来所投机型的检测报告（国家认可的相关部门出具的检测报告）数据为准，检测结果若为区间值则以其平均值为准。未提供检测报告的此项不得分。
2.4 ) 室外机噪音 ( 3分)。根据各投标人所投产品室外机运行噪音最小的得3分，其次的得2分，第三的得1分，其他的不得分。室外机运行噪音投标人提供的2012年以来所投机型的检测报告（国家认可的相关部门出具的检测报告）数据为准，检测结果若为区间值则以其平均值为准。未提供检测报告的此项不得分。
2.5 ) 制冷量 ( 5分)。根据各投标人所投产品制冷量最大的得5分，其次的得4分，第三的得3分，其他的不得分。制冷量以投标人提供的2012年以来所投机型的检测报告（国家认可的相关部门出具的检测报告）数据为准，检测结果若为区间值则以其平均值为准。未提供检测报告的此项不得分。
2.6 ) 智能除霜功能 ( 3分)。根据各投标人所投产品智能除霜功能科学便捷性情况打分
2.7 ) 冷媒管价格优惠情况 ( 4分)。根据各投标人针对冷媒管延长等价格优惠情况进行打分。最优惠得4分，次优惠得3分，第三名得2分。
 ( 三 ) 项目实施方案 ( 4分)。 实施方案应包括项目人员组成实施进度、备货方案、安装方案、安全文明施工措施、验收方案、售后服务方案以及管理制度等，评委会根据投标单位实施方案的内容是否齐全、方案是否科学合理并满足本项目需求进行打分。 
( 四 ) 售后服务 ( 10分)。 评委会根据投标文件中有关投标单位的售后服务承诺打分。 
4.1 ) 免费质保期 ( 6分)。在满足招标文件规定要求下，投标人每增加1年原厂免费质保（包换）及上门维修服务的得3分，最多得6分； 4.2 ) 质保期后的优惠服务 ( 2分)。根据投标人质保期结束后提供优惠维修费用及更换配件优惠价格书面承诺的合理情况进行打分。
4.3 ) 其他承诺 ( 2分)。投标人承诺中标产品在合同数量的10%以内进行备货，并在接到我校通知、签定补充合同后，按照中标价格及时向采购人供货的得2分，未响应的不得分。
( 五 ) 综合实力 ( 9分)。

 5.1 ) 品牌品质 ( 3分)。由评委根据投标人所投空调品牌的影响力、市场占有率、市场知名度和用户认可度等在3分范围内进行评分。 
5.2 ) 成功案例 ( 6分)。根据投标人2012年以来完成的与所投货物同品牌同类产品的成功案例打分。每提供1个100台（1.5P）以上成功案例证明材料得2分，50台(1.5P)以上的案例得1分，最高得6分；（成功案例是指必须提供合同复印件，原件现场备查）
四、其他要求
投标人请仔细阅读招标文件，并按要求编制和提交投标文件。
1、投标文件是合同不可分割的一部分，参与投标即视为对本邀标书要求的接受。

2、请投标人务必认真阅读本招标文件，严格遵照标书内容应标，投标书不符合邀标书的要求即视为废标。

3、招标文件发布时间：2014年8月15日上午9:00～17:00时（北京时间）。招标文件发布地点：南京医科大学物资保障科。
联系人：南京医科大学资产处  徐平
联系电话：86862719
4、投标截止时间：：2014年8月22日下午2：30时整前（北京时间）。投标人应在规定的时间内将制作的投标文件一式四份密封加盖公章后送达行政办公楼四楼会议室。

特此邀请。  

南京医科大学资产管理处

                                     2014年8月15日   
第一包：空调     联系人：徐老师       联系电话：86862719
1. 能效等级≥2级
2. 制冷量≥3500W

3. 制热量≥3850W
4. 噪音水平（室内、外）：符合标准

5. 其他功能：具备电辅加热功能。

6. 冷媒管：纯铜质，标配3米。

7. 室内机电源线：1个（1.5米）
8. 遥控器：1个

9. 室外机支架：1个（支架材料必须为不锈钢）

10. 免费质保期：6年
